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一、基本情况
（一）项目概况。
1、项目背景、主要内容及实施情况：坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想和党的十九大精神为指引，牢记新闻工作使命职责，坚持正确政治方向，坚持团结稳定鼓劲、正面宣传为主的方针，紧紧围绕县委、县政府中心工作，全力推进融媒体中心改革建设，深化体制机制改革，激发内部活力，增强整体实力，提升竞争力，努力把融媒体中心建成具有较强传播力、引导力、影响力、公信力的新型主流媒体，积极为生态美、百姓富、县域强的幸福美好新建设提供精神动力和舆论支持。
2、资金投入和使用情况：2021年融媒体中心文化宣传专项资金财政预算安排209.3万元；实际到位209.3万元，预算执行率100%，为全县文化宣传高质量发展提供了保障。
（二）项目绩效目标。
软件硬件齐抓，有序推进县级融媒体建设。项目资金用于“智慧云”平台、融媒体中心技术系统建设、加强我县文化宣传三大部分。
项目支出的使用方向和主要内容是：人员经费、新媒体维护运营经费、系统升级改造经费及宣传发布经费等。
二、绩效评价工作开展情况
（一）绩效评价目的、对象和范围：了解对外宣传工作经费的使用和效益情况，为预算绩效管理和下年度预算安排提供决策参考。
（二）绩效评价原则、评价指标体系（附表说明）、评价方法、评价标准等：按照科学规范、公开公正、分级分类、绩效相关原则，采用比较法、因素法、成本法、公众评判法等方法开展绩效评价。
（三）绩效评价工作过程。
1、前期准备。下发通知，单位自评。财政组织，第三方参与，成立绩效评价小组，制定绩效评价方案。
2、组织实施。整理项目相关资料，细化项目绩效目标，设计绩效评价指标体系，查阅财务会计资料，座谈了解项目实施情况。
3、分析评价。分析项目管理情况和资金效益，根据结果进行综合评价并提出建议。
三、综合评价情况及评价结论（附相关评分表）
根据绩效评价情况，我单位积极发挥财政资金作用，通过加大对外宣传力度，扩大了对外知名度，提高了信丰品牌形象。但存在专项资金使用进度较慢，评价小组根据评价指标体系进行了量化考核，文化宣传工作经费使用评价得分为93分。

四、绩效评价指标分析
（一）项目决策情况：做好与省级以上主流新闻媒体的沟通合作，着力提升信丰城市形象；打造立体式城市形象宣传格局。
（二）项目过程情况：（1）项目的决策依据符合经济社会发展规划和部门年度工作计划；（2）决策程序符合预算申报条件，按预算程序申报，无调整事项。
（三）项目产出情况：聚焦全县工作大局，全方位多视角发出主流媒体最强音。信丰电视台“信丰新闻”栏目始终坚持围绕中心，服务大局，积极谋划，全面加强新闻宣传报道。2021年共开设专题专栏50多个，制播新闻327期1550多条，同时，持续开设了建设革命老区高质量发展示范先行区等专栏，报道新时代革命老区振兴发展、高质量发展示范先行区建设砥砺先行取得的成果。
（四）项目效益情况：（1）社会效益方面，宣传项目、重点稿件在新华社、《人民日报》、中央电视台等顶级媒体的精准“发声”,做到了声势巨大；（2）可持续影响方面，通过讲述好信丰“故事”、传播好信丰“声音”及宣传广告展出，打造有特色的城市名片，进一步提高了信丰知名度和影响力，提升了信丰城市形象。
五、主要经验及做法、存在的问题及原因分析
（一）预算安排方面
鉴于该项资金对于我县对外形象宣传方面起到重要作用，建议在预算中继续保留该项目。
（二）实施单位加强项目管理方面
一是加强项目资金管理；二是加快项目实施进度，减少专项资金闲置时间，最大限度发挥财政资金作用。
六、有关建议
（一）主要存在的问题
1. 财政下拨资金一般是单位先支付财政后拨款，造成资金补贴及专款未专用的假象。
2. 基层统计工作基础还需进一步夯实，财务人员工作压力大，对工作完成度较高人员无奖评措施。
（二）改进措施和下一步打算
1. 进一步完善财务制度，规范财经纪律，严格控制非生产性开支，进一步提高项目支出水平。
2.加强业务培训，提高评价水平。
七、其他需要说明的问题
无

